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Q u e s t o  C e r t i f i c a t o
è  v a l i d a t o

d a l  s i s t e m a  V e r i F o r m

L’imprenditore e la sua idea: Differenze tra imprenditore, dipendente e lavoratore
autonomo, Le caratteristiche personali dell’imprenditore: hard skill e soft skill, La
fattibilità dell’idea di impresa; Dal Canvas al Business Plan: Il Business Model Canvas,
Perché creare il Business Plan, Com’è fatto un Business Plan, Le cinque domande a cui
risponde un Business Plan; Il cuore del Business Plan, il marketing: Dalla
segmentazione al posizionamento, La SWOT Analysis, Le 4 P del Marketing Mix, Politica
commerciale e di vendite; Aspetti gestionali del Business Plan: L’organizzazione della
produzione, Le persone, Gli aspetti amministrativi e burocratici.


