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A C C A D E M I A  D O M A N I

Q u e s t o  C e r t i f i c a t o
è  v a l i d a t o

d a l  s i s t e m a  V e r i F o r m

Elementi fondamentali del marketing, Strategie e piani di marketing, Raccolta dei dati e ricerche
di mercato, La definizione dei prezzi, La comunicazione del prodotto, Creazione del brand e brand
identity, Gestione della delivery, Web marketing, La comunicazione aziendale, Ufficio Stampa e
Pubbliche Relazioni, Le basi della psicologia pubblicitaria, Pubblicità per i diversi Media,
Pubblicità alternativa, La strategia pubblicitaria e il processo creativo, Le agenzie pubblicitarie.


